
袁 武 杰 说， 做 药 就

是为了治病救人，企业要

诚信经营，提高产品质

量，打造品牌产品，为

老百姓生产安全放心药，

才能得到老百姓的认可，

才能提高公司的知名度、

忠诚度、美誉度。

2013 年公司新厂房

建设项目“新版 GMP 厂

房项目建设”总投资概

算为 4000 万人民币，用

于新建生产车间及购置

生产设备等，在 2012 年

6 月动工，2014 年 3 月投

入使用。新厂房项目建

成后，随着生产规模的

提高，因规模效应带来

的单位生产成本降低，

将使公司产品在市场上

更具竞争力。

截 止 2016 年 9 月，

司邦得集团旗下拥有七

个独立的法人单位，员工

逾 500 人，“司邦得”品

牌价值已达 29.0025 亿元。

美国著名质量管理

学家约瑟夫·朱兰曾经说

过：“20 世纪是生产力

的世纪，21 世纪是质量

的世纪，质量是和平占

领市场最有效的武器。”

的确如此，在“司邦得”

多年的发展历程中，企

业凭借质量这一有效武

器铸就品牌，创造辉煌。
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34 岁 的 金 娜， 已

是两个宝宝的母亲，当

她沉浸在第二个宝宝呱

呱 坠 地 的 喜 悦 中 时，

万万没有想到一个非常

凶险的疾病突然降临，

毫无心理准备的一家四

口面临生死诀别。

10 月 29 日，金娜

的第二个孩子平安降生

后，她憋气的症状迅速

加重，像胸前压了一块

巨大的石头，几个小时

后已经完全不能平卧。

当地医院紧急组织联合

会诊，初步诊断为“主

动脉夹层”！这是一种

死亡率极高的心血管疾

病，主动脉血管壁变得

异常薄弱，随时都有破

裂的风险，而一旦破裂，

后果不堪设想。况且这

样的情况发生在一个刚

刚分娩的产妇身上，情

况更加复杂化。

得 到 当 地 医 院 医

生无比严肃而审慎的告

知后，在绝望中全家人

驱车辗转数地、数家医

院。考虑到患者本人是

刚刚分娩十几个小时的

产妇，且主动脉夹层病

情危重，多家医院有心

无力。金娜，这个绝望

中的坚强母亲，在刚接

受剖宫产术数小时之

后，拖着还未完全恢复

的身躯和对宝宝的恋恋

不舍，忐忑地奔向求生

之路。 

金 娜 和 她 的 家 人

一 一 作 别， 毅 然 进 入

了北京大学人民医院的

中心手术室。手术整整

进行了一个晚上，医生

发现金娜的主动脉已经

完全撕裂，瓣膜也受到

严重破坏。修复瓣膜，

替换撕裂的主动脉，这

是个浩大的人体修复工

程，也堪称顶级风险的

外科手术之一。

当 金 娜 再 次 醒 来

的时候，已经是 10 月

31 日的中午，一切仿

佛 恍 然 隔 世， 她 甚 至

不记得自己身上所发

生的一切。直到 11 月

1 日早晨，金娜吃完早

餐，看到前来查房的医

生和护士，她才意识到

自己又回来了，回到这

个她无比眷恋的世界，

想起等待她的两个孩

子和亲人。

孕产妇合并主动脉

夹层，生死命悬一线。

即便是现代医学发展的

今天，其诊断和治疗也

是一个世界性的难题。

很多产妇因此丧生，甚

至在生前都来不及诊

断。对于这类危重患者

和特殊人群，进行多学

科综合救治和风险很高

的外科手术，是唯一可

能 挽 救 生 命 的 措 施。

二胎产妇金娜的死里逃

生，是金娜一家坚定求

生、坚信医学、坚强奋

挣的结果，更是现代医

学多学科协助救治模式

和现代心脏外科技术的

成功。

“我们将在一生感

恩中继续生活，抚养的

孩子，回报人生。”金

娜如是说。

近 日， 美 国 加 利 福

尼亚大学圣地亚哥分校的

研究者们研发了一种新技

术，使得“用电镜拍彩照”

成为了可能。他们用特殊

染料标记样品，得到了多

色的电镜成像。

研 究 者 们 给 染 料 分

子连上了不同的镧系金属

元素，并让这些染料沉淀

到特异性标记的周围。虽

然电子显微镜下依然没有

真正意义上的色彩，但通

过投射电子的能量损失不

同，这些染料可以产生彼

此区分的信号。这样一来，

就相当于给样品加上了不

同的色彩标签。

这张色彩梦幻的噬菌

体图片来自透射电子显微

镜， 图 片 来 自：Sterling 

Publishing

访山东司邦得制药有限公司董事长、总经理袁武杰：

打造卓越品牌  文化传承健康 

11 月 3 日，记者

来到了素以“梨乡”

著称的山东烟台莱阳

市，在莱阳司邦得制

药有限公司董事长办

公室，记者见到了企

业的掌舵人袁武杰。

豪爽、好客、耿直的

山东汉子是袁武杰留

给记者的第一印象。

袁 武 杰 告 诉 记 者，

“司邦得”发展至今，

经历了一个漫长的品牌

发 展 历 程。2016 年 9 月

7 日，经过周密策划，企

业斥巨资将已逾 40 年历

史之久的泰谊制药（原莱

阳制药厂）收入司邦得旗

下。山东泰谊制药有限公

司是山东九泰企业集团

的下属公司，坐落于山东

烟台莱阳市食品工业园，

始创于 1976 年的国有企

业——莱阳制药厂，这又

是司邦得制药品牌延续

的又一巨大举措。

“ 司 邦 得” 在 国 内

率先走上了药品全国总

代理的道路，为代理的产

品投放广告，成为山东

省第一家为代理产品投

放广告的药品代理公司。

超前的品牌意识很快体

现在产品知名度与销量

当 中， 由“ 司 邦 得” 代

理的产品销量节节攀升。

但袁武杰也很快意识到，

这种为代理产品投入广

告的行为实际上是在“为

他人做嫁衣”，必须建

立属于自己的品牌。

为了实现品牌快速

突破，袁武杰为“司邦得”

制定了一整套有规划的

品牌营销战略，并将其提

升到企业经营战略的高

度。他赋予“司邦得”独

有的品牌内涵：“司——

公 司、 企 业； 邦 —— 社

会、国家；得——受益、

收益。”他注册了司邦得

所有类别的商标，确定品

牌的唯一性。以司邦得 ®

蒙脱石散作为拳头产品，

扩大“司邦得”在行业的

品牌影响力，再领导作用

于公司其他产品。

2012 年， 袁 武 杰 将

中联药业更名为山东司

邦得制药有限公司，统一

了企业名称与产品品牌。

“如果一个企业没有属于

自己的品牌，就没有与厂

家谈判的筹码。生产方若

提高供货价或直接收回，

都会对销售型公司带来

巨大的损失。因此，我们

注册了‘司邦得’商标，

指引企业走向品牌发展

之路。”袁武杰说。

袁 武 杰 告 诉 记 者，

“司邦得”多年来坚持品

牌营销战略，对内经营品

牌产品，培养品牌员工，

将员工视为司邦得合作

伙伴；对外打造品牌产

品，发展品牌客户，将客

户视为司邦得亲密朋友。

在价值观一致，发展规划

理念一致的基础上，与员

工与客户共同努力，实现

了“品牌拉动产品，产品

助推品牌”的品牌营销战

略，取得了明显的成效，

品牌战略效应成果显著。

� （陈小兵）

视药品质量为企业的生命

“司邦得”的品牌发展之路

电子显微镜下的梦幻世界

二胎分娩遇险
上演生死时速
▲ 北京大学人民医院  李熙瑶


